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Stockholm, den 25 februari, 2010
Henkel förväntar sig märkbara vinstförbättringar 2010

Henkel rapporterar att resultatet för 2009 var bättre än väntat
· Tvätt & hushållsrengöring uppvisar en avsevärt högre vinst

· Kosmetik fortsätter att göra mycket bra ifrån sig 
· Adhesive Technologies uppvisar en stark återhämtning under hela året

· Justerad vinstmarginal under KV 4/2009 är 12,4 procent

· Nettoskulden minskad med 1 miljard euro

· Föreslagna utdelningar hålls på föregående års nivåer

Henkel förväntar sig att det innevarande verksamhetsåret resultatmässigt kommer att leda till märkbara förbättringar. Även om man är medveten om den pågående återhämtningen i realekonomin och de alltjämt skakiga finansmarknaderna, förväntar sig bolaget att dess organiska försäljningstillväxt, d.v.s. tillväxten justerad med hänsyn till valutahandel och förvärv/avvecklande, kommer att överträffa förväntningarna på relevanta marknader.
”För Henkel – och för världsekonomin som helhet – kommer år 2009 att gå till historien som ett utmaningarnas år. Oavsett detta har vi gjort stora framsteg när det gäller att nå våra finansiella målsättningar för 2012, vilket bevisas av vårt enastående resultat under det fjärde kvartalet 2009”, sa Kasper Rorsted, Henkels styrelseordförande. ”Affärsområdena Tvätt och hushållsrengöring och Kosmetik har stärkt sina marknadspositioner och ökat lönsamheten ytterligare. Under det gånga året återhämtade sig affärsområdet Adhesive Technologies väl från effekterna av den ekonomiska krisen.” Rorsted fortsätter: ”Vårt resultat återspeglar vårt idoga arbete med att anpassa våra strukturer och sänka våra kostnader. Vi har visat att vi även under ogynnsamma marknadsförhållanden kan agera snabbt och beslutsamt. Återigen har även våra starka varumärken bidragit avsevärt till det goda resultatet: vårt nya varumärke Syoss var till exempel den mest framgångsrika lanseringen inom hårvårdssektorn 2009. Vi har uppnått en stark position och förväntar oss att förbättra resultatet märkbart under innevarande verksamhetsår.”
För mer information om resultatet för 2009 – besök: 
http://www.henkel.com/ir
Henkel är ett globalt företag med marknadsledande varumärken som Schwarzkopf, Barnängen, Loctite och Pattex. Henkel är verksamt inom tre affärsområden – hushållsprodukter, kosmetik- och hygienprodukter samt lim, tätning och ytbehandling. Henkel har mer än 52 000 medarbetare och är ett "Fortune 500" företag. Under 2009 hade Henkel-koncernen en omsättning på 13,57 miljarder euro och en vinst på 1,364 miljarder euro. Henkel är verksamt i 125 länder och är noterat på Frankfurt-börsen. Henkel Norden har 460 medarbetare i de fyra nordiska länderna och omsatte 179,8 miljoner euro under 2009. 
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